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Sammanfattning

[ denna rapport redovisas resultat frin den existerande
forskningen — bade i Sverige och internationellt — kring
relationerna mellan samhillsklass och medier. Bland annat

ser vi att arbetarklassen #r kraftigt underrepresenterad och
osynliggjord — den undanhalls bade rést och erkinnande - i
svenska medier och att avsaknaden av representation i medierna
kan leda till en (berittigad) kinsla av osynliggtrande som i sin
tur kan ligga till grund for ett avstindstagande fran medierna.

Vidare ser vi att klasserna ir betydligt mer "segregerade” i
televisionens genresystem i dag in vad som var fallet f6r 35 ar
sedan; arbetarklassen har i det nirmaste forsvunnit fran nyheter
och faktaprogram och aterfinns istillet huvudsakligen i film,
drama och reality-program.

Just reality-tv ger dramatisk form till dominerande ideologier
som pa samma ging exploaterar klass — for att skapa narrativ
dramatik — och f6rnekar eller undertrycker fragan om klass och
klasskonflikter. Inte minst gestaltas personer fran arbetarklassen
pa ett stereotypt, nedsittande och hanfullt sitt.

Avsaknad av rost och erkiinnande kan blockera formeringen
av klassidentitet och minska arbetarrérelsens méjligheter att
organisera sig och formera sig for politisk kamp. Vad gor dagens

svenska arbetarrdrelse pa detta omrade?
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FORORD.

Klassamhillets &terkomst
och behovet av en ny analys

UNDER LANG TID
HAR DET SAKNATS EN
UPPDATERAD KLASS-
ANALYS AV SVERIGE

Sedan 1980-talets mitt har de varit férsvunna. Men det 2l:a arhundradet
har inletts med klassernas och klassamhillets dterkomst i den politiska
diskussionen.

Denvilda, nyliberala kapitalism som kraschade 2008 visade p kapitalets
hinsynsldsa makt och en skriande ojimlikhet. De oinbjudnas och ute-
slutnas politiska protester aterinférde ordet "arbetarklass” i ett bekym-
rat borgerligt sprakbruk. I de senaste politiska valen i Storbritannien,
Frankrike och USA har arbetarklassen och dess roster plotsligt kommit
att stilla sig i centrum for den politiska debatten. "Populism” blev pléts-
ligt det fulaste ord liberala forstasigpaare kunde tinka sig.

Det ér just hir, i skarven mellan kapitalets revansch — f6r 1900-talets
demokratisering, sociala riittigheter och ekonomiska utjimning — och
olika former av ett begynnande folkligt uppror, som Katalys publicerar
den hir serien kritiska analyser av dagens svenska klassamhille.

Under lang tid har det saknats en uppdaterad klassanalys av Sverige.
Ar 1972 gjorde Goran Therborn den forsta moderna klassanalysen av
Sverige, publicerad i tidskriften Zenit. Den f6ljdes upp av en omar-
betad och kraftigt utvecklad upplaga 1982, Klasstrukturen i Sverige
1930-80 (1981). Pa uppmaning av sociologen Erik Olin Wright gjor-
de Goran Ahrne tillsammans med Hedvig Ekerwald och Héikon
Leiulfsrud en ny klasstudie i mitten av 1980-talet: Klassamhdillets
forcindring (Arkiv forlag, 1985). Dessa tre skrifter var i forsta hand kartor
over ridande och potentiella samhillskrafter. Klassamhillens ojamlik-
het togs pa den tiden som sjilvklar. Géran Therborn publicerade sedan
1989 ett arbete om borgarklassens uppkomst i Sverige, tillsammans
med en analys av den moderna svenska statens framvixt, Borgarklass
och byrdkrati i Sverige. Pa senare tid har han #gnat en hel bok at ojim-
likheten i Ojcmlikhet dédar (2015).

Det var i samband med ett seminarium om den sistnimnda bok-
en pa bokmissan i Goteborg 2016 som fragan restes om en ny klass-
analys. P4 det fackliga idéinstitutet Katalys hade tankarna kring hur
detta skulle dstadkommas funnits sedan starten 2012. P4 Marx-dagarna
i Stockholm i november 2016 talade Goran Therborn om klassanalys
och intresset visade sig nirmast dvervildigande. En lista skickades runt
for intresserade att bidra och folja arbetet med en ny klassanalys av
Sverige. I anslutning till Socialistiskt Forum i Stockholm hade vi ett
forsta gemensamt sammantride och Katalys gav Gran Therborn upp-
draget att tillsammans med Katalys kansli leda det arbete som nu resul-
terat i en rapportserie vari den rapport du nu héller i din hand, ingar.

Resultatet blev bérjan pa en rorelse bland klassintresserade forskare
och intellektuella. Ett trettiotal skribenter har medverkat. Tre stdrre
seminarier har genomforts, det forsta i Stockholm och de tva foljande
pa LO:s folkhdgskola Rund i Akersberga. De enskilda rapporterna har
utvirderats och kommenterats av en redaktionskommitté bestiende
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RESULTATET AREN
UNIK RAPPORTSERIE
OM DET SUENSKA
KLASSAMHALLET

av Goran Therborn, Daniel Suhonen, Asa Odin Ekman, Sven E Hort,
Niels Stober och Enna Gerin. I huvudsak har respektive rapport-
forfattare dgnat sig it sina special- och intresseomraden. For nagra
teman har vi stkt upp forfattare. Resultatet r en unik rapportserie om
det svenska klassamhiillet i det 21:a drhundradet.

Nir de senaste klassanalyserna gjordes i borjan pa 1980-talet var Sverige
som minst ojimlikt och léntagarnas stillning pa arbetsplatserna och
arbetsmarknaden som starkast. Full sysselsittning ridde. Vilfirdsstaten
var for alla och dgdes av medborgarna. Konsforhallandena holl pa att
forindras i mer jimstilld riktning, i sex- och familjeliv liksom i arbets-
livet. Arbetarrorelsens partier samlade den stora majoriteten av l6ne-
arbetarnas roster och den frimlingsfientliga extremhdgern fanns innu
inte pa kartan.

Allt detta och mer till har forindrats sedan dess. Finansifieringen av
ekonomin har skirpt kapitalets makt ver féretag och arbete, samt 6kat
inkomstklyftorna. Den hemmagjorda kraschen pa 1990-talet gjorde
slut pa den fulla sysselsittningen. Den offentliga sektorn har gjorts om
till en skattebetald vinstmarknad, och landet till ett skatteparadis for
miljardirer.

Arbetarrorelsens krav pa trygghet och jaimlikhet har vints till en
verklighet av vixande otrygghet och ojimlikhet. Det gamla landet med
stor utvandring har blivit ett med stor invandring, och med det har
politiken fitt en ny dimension. Dessa och andra forindringar, deras
orsaker, innebord och konsekvenser, 4r kirnan i de rapporter som utgor
denna klassanalys.

Vir forhoppning ir att dessa rapporter och projektets samman-
fattande analys ska stimulera en vitaliserad samhillsdebatt som inte
stannar vid att beskriva dagens klyftor och existerande ojimlikheter,
utan ocksd kan inspirera till handling att i grunden férindra dem.

Goran Therborn & Daniel Suhonen
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KAPITEL 1.

Introduktion

BILDEN AV
ARBETARKLASSEN |
OFFENTLIGHETEN AR
LANGT IFRAN
OPROBLEMATISK

KATALYS NO 42 - ARBETARKLASSENS SYMBOLISKA UTPLANING | MEDELKLASSENS MEDIER

I de svenska medierna sker en symbolisk utplaning av minniskor fran
arbetarklassen. De osynliggdrs samt forvigras rost och erkinnande.
Det hir liknar vad den brittiske forfattaren Owen Jones beskriver i sin
bok Chavs: The demonization of the working class om hur den brittis-
ka arbetarklassen ringaktas och fornedras, bade i offentligheten och i
det privata, av representanter for medelklassen. Aven personer med i
dvrigt progressiva asikter och med ett politiskt engagemang dgnar sig,
enligt Jones, it ett sddant klassforakt. Klass #ir en social kategori som
det, till skillnad fran kon, etnicitet och sexuell liggning, inte dr skam-
belagt att gra grova generaliseringar utifran och filla stereotypa och
nedsittande omddmen om i de progressiva miljder i Storbritannien
som Jones beskriver.” Men hur #r det i Sverige? Aven om ojimlikheten
okar har vi inte samma utpriglade klassamhille som i Storbritannien.
Samftrstand snarare @n konflikt har linge priglat klassrelationerna i
Sverige. Atminstone #r detta en forestillning om det svenska samhiil-
let som ofta upprepats i offentligheten och som kan vara en bidragande
orsak till att frigan om klass inte har samma framtriidande roll i den
offentliga debatten som den fortjinar. Vad vi visar i den hir rapporten
ir dock att bilden av arbetarklassen i offentligheten ir langt ifran opro-
blematisk och dven om det kanske skulle vara en &verdrift att hivda att
den svenska arbetarklassen demoniseras i offentligheten sa ir det otvi-
velaktigt sd att arbetarklassen bade osynliggors och skildras pa ett allt
annat dn smickrande sitt i medierna.

Den hiir rapporten handlar om det svenska mediesystemet och sam-
hillsklass. Rapporten fokuserar pa ett par aspekter av det évergripande
dmnet. Innehallet i rapporten bygger i stora delar pa resultat fran forsk-
ningsprojektet Klass pa TV som pégitt mellan 2015 och 2018 och som
har finansierats av Vetenskapsradet. Dirfér kommer rapporten frimst
att behandla hur klassamhillet gestaltas och representeras genom tele-
visionen. De tendenser som identifieras i analyserna har dock, &tmin-
stone i viss man, biring pa medielandskapet mer generellt, vad det gil-
ler representation och gestaltning av samhillsklass och av klassamhiille,
och vi redovisar ocksd nagot av den tillgingliga forskningen om andra
medieformer 4n tv.

Rapporten bestér av tre delar. Den forsta delen introducerar medi-
ernas roll i samhillet och diskuterar begreppen rdst och erkdnnan-
de, vilka vi menar belyser viktiga beréringspunkter mellan medierna
och klassamhillet. Tva centrala funktioner som medierna har ir att ge
rost och erkidinnande &t grupper och individer i samhillet, vilket bland
annat innefattar att individers och gruppers enskilda berittelser och
erfarenheter tillerkiinns betydelse och ges utrymme i offentligheten.
[ rapportens andra del visar vi att den utstrickning i vilket detta upp-
fylls ir beroende av vilken klass en person eller en grupp tillhér. Tillging
till och representation i medierna bestims i viss utstrickning av klass-
tillhorighet och medierna aterspeglar och reproducerar pa si sitt de
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socioekonomiska maktférhallandena i samhillet. Avslutningsvis ger vi
en sammanfattning av resultaten och pekar pa nigra konsekvenser och
forklaringar till de resultat som presenterats, samt gor en kort reflek-
tion kring betydelsen av rapporten for arbetarrirelsens mediestrategier.
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KAPITEL 2.
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Medier, rost och erkdannande

DET SOM GES
TID OGH PLATS |
MEDIERNA UPPLEVS
SOM VIKTIGT OCH
FAR GENOM
MEDIERNA STATUS
OCH BETYDELSE

I dagens samhiille far de flesta minniskor en stor del av sin information
om virlden genom medierna. I det moderna, storskaliga och komplexa
samhille vi lever i ir det om&jligt att pa egen hand bilda sig en uppfatt-
ning om hur andra minniskor lever eller hur samhillet styrs. Medierna
spelar dirfor en central roll som férmedlare av information fran olika
sfirer av samhillet, men ocksd som den arena dir den offentliga dis-
kussionen om sambhillet pagir och den arena som ger tillging till fore-
stillda virldar, sprak och symboliska resurser, och bidrar pa si sitt till
att staka ut grinserna for vad som dr mojligt att siga, tinka och dréom-
ma om i en given samhillssituation. Medierna har dirmed kommit att
bli en viktig maktresurs i det moderna samhillet. Partier, foretag, orga-
nisationer och individer konkurrerar om vilka perspektiv som ska ges
foretride i mediernas informationsférmedling och i de berittelser som
sprids via medierna.?

I takt med att mediernas roll som informationsférmedlare blivit allt
viktigare menar dock manga forskare att medierna har blivit miktiga
aktorer i egen ritt. Medierna ir inte enbart en formedlare av informa-
tion utan ocksa en aktdr som andra aktdrer i samhiillet méste anpassa sig
till. Detta brukar benimnas som att samhillet medialiseras, med vilket
menas att samhilleliga institutioner, som till exempel politik, ekonomi,
religion och familj, i allt storre utstrickning anpassar sitt agerande och
interna funktionssitt i enlighet med mediernas spelregler, eller efter sa
kallade medielogiker. For att kunna fungera i ett medialiserat samhille
maste institutionerna anpassa sig efter mediernas funktionssitt.?

Ensadan process av medialisering, genom vilken mediernas samhille-
liga makt och inflytande Skar kan frklaras pa olika sitt och har flera
olika konsekvenser. Den brittiske medieforskaren Nick Couldry menar
att en del av den makt som medierna besitter kommer sig av den sken-
bara eller ideologiska bilden av att medierna i sig ir, eller ger tillging till,
sambhiillets centrum. Det som ges tid och plats i medierna upplevs som
viktigt och far genom medierna status och betydelse. Mediernas verk-
lighetsfrmedling far pa s sitt en normerande funktion.* Mediernas
makt i dagens samhille ir siledes mangfacetterad. Dels fungerar de
som foérmedlare av information och berittelser fran grupper och indi-
vider, dels forindrar de sittet pa vilket centrala samhilleliga institutio-
ner fungerar, och de har dessutom makten att ge symboliskt erkinnan-
de till grupper och individer och signalerar pa sa siitt att deras berittelse
4r viird att tas pa allvar och att lyssnas pa.

Mot bakgrund av det ovanstaende 4r det mediernas tilldelning av
rost och erkinnande som star i centrum fér den hir rapporten. Vi
menar att dessa tva imnen ir viktiga att belysa i en klassanalys och att
sambhiillsklass har stor betydelse f6r hur medierna distribuerar rést och
erkinnande till grupper och individer.

Det pagér en diskussion om huruvida klassforskningen i huvudsak
bor fokusera pa frigor om ekonomisk makt och ekonomisk éver- och



EN VIKTIG KAMP FOR
ARBETARRORELSEN
HAR VARIT KAMPEN
FOR RGST
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underordning eller om #dven fragor om symbolisk och kulturell makt
ir av betydelse. Som i méanga dylika diskussioner har pendeln sviingt at
olika hall vid olika tidpunkter. Vi menar dock, utan att ga in niirmare i
denna diskussion, att de symboliska och kulturella frigorna behover tas
pa allvar och att fragan om ekonomisk och kulturell makt i realiteten
ir forenade med varandra.®

Politisk kamp for erkinnande férknippas ofta med livsstilsfragor och
fragor om kulturella skillnader. Siddan kamp handlar om att olikheter
mellan individer och grupper ska respekteras och tillskrivas lika vir-
de. Nir det giller klass ser den politiska utmaningen annorlunda ut da
den inte handlar om att positioner och skillnader ska fortsitta att exis-
tera, om dn med 6kad respekt mellan olika grupper. Tvirtom handlar
den politiska kampen om att avskaffa den samhiilleliga hierarki som
klassbegreppet pekar ut och upplsa samhillets indelning i klasser.
Trots detta dr kampen om erkinnande sammankopplad med kampen
om ekonomisk omftrdelning pa sa sitt att avsaknaden av erkinnande
inte enbart foljer av bristen pa ekonomisk makt utan ocksi motverkar
forsok till omfordelning.® Brist pa erkinnande medfor psykiskt lidan-
de for enskilda individer men skapar ocksa barriirer for deltagande i
den gemensamma politiska kampen for ekonomisk omfordelning. Det
ir dirfor logiskt att arbetarrdrelsen historiskt sett inte enbart striivat
efter att krossa, nedmontera eller reformera (beroende pa ideologisk
inriktning) det produktionssitt (kapitalismen) som skapar och bibe-
haller klassamhillet, utan ocksa for att som grupp bli respekterad och
for att astadkomma ett moraliskt och kulturellt virdesittande av den
kunskap och de sorters arbetsuppgifter som forknippas med arbetar-
klassyrken inom den radande samhillsordningen. P4 samma siitt ér det
foljdriktigt att en viktig kamp f6r arbetarrorelsen varit kampen for rost:
inte bara for den formella rostriitten, utan ocksa for majligheten att tala
och bli lyssnad pa i samhiillets offentliga rum.”

En lang rad studier har under flera decennier visat att medierna Sver-
lag ger foretride till och formedlar en virldsbild som ger stod at samhil-
lets politiska och ekonomiska eliter.? Detta har férklarats bland annat
utifran dgandekoncentrationen inom medieindustrin och de kommer-
siella mediernas finansieringsmodell, som gor att medierna bade ir en
del av och dr beroende av den ekonomiska makten i samhillet. Detta
forklarar dock inte mediernas stod 4t de politiska eliterna och inte hel-
ler elitstodet frain medier som finansieras pa annat sitt, till exempel
public service-medier. Andra forklaringsmodeller inkluderar dirfor
politikens roll i mediernas agendasittning och det dmsesidiga beroen-
det mellan medier och politik i skapandet av nyheter.” Ofta saknas det
dock en klassanalytisk inging i dessa teorier, vilket dr utgaingspunkten
for den hir rapporten.
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Klassamhallets mediala anatomi

ARBETARKLASSEN
SKILDRAS PA ETT
STEREOTYPT OCH
NEGATIUT SATT SOM
MISSGYNNAR DERAS
FORMAGA ATT GORA
SINA ROSTER HORDA
| SAMHALLET

Aven om klass sillan stir i centrum for medieforskningen har det
genomforts studier av mediernas innehall utifran ett klassanalytiskt
perspektiv. Generellt sett pekar dessa undersskningar pa samma
monster. Den forsta aspekten av detta monster ir att arbetarklassen
osynliggdrs i medierna, de far inte komma till tals, och deras kunska-
per och virderingar ges mycket begrinsat utrymme i medierna.'® Den
andra aspekten av detta monster ir att arbetarklassen skildras pa ett
stereotypt och negativt sitt som missgynnar deras férméga att gra sina
roster horda i samhillet.” Inte minst har méanga analyser av reality-tv
under de senaste aren pekat pa detta.”” I en svensk kontext har Géran
Eriksson till exempel visat hur deltagare med arbetarklassbakgrund,
i den svenska reality-serien Ullared (Kanal 5) portritteras som en
"moralisk underklass”, och skildras pa ett sitt s att de nedvirderas och
frintas legitimitet. Materialet redigeras sa att de deltagande gestaltas i
avsaknad av sjilvkontroll, med "patologiska” konsumtionsmonster och
aspirationer. Deltagarnas dréommar och férhoppningar som uttrycks
forminskas eller forlsjligas genom humoristiska verkningsmedel, som
exempelvis ljudliggning och klippteknik.”® Anja Hirdman har i en
analys av Lyxfillan (TV3) pekat pa hur reality-tv ir ett forum vil-
ket skapar vad hon kallar "classed otherness’, dir arbetarklassen blir de
avvikande, "de andra”. Programmet, som handlar om (arbetarklass)per-
soner som har ekonomiska bekymmer, bygger till stor del pa att fram-
kalla skam hos deltagarna och att retoriskt sammantvinna klasskins-
lor med skamkinslor, menar Hirdman. Programmets narrativa motor
utgors av konflikter och spinningar mellan programledarna (experter,
medelklasspersoner) och deltagarna (klienter, arbetarklass) samt del-
tagarnas 6nskan om att befria sig frin den klassbaserade skammen och
att vinna programledarnas godkinnande."

Till viss del kan man dock siiga att stereotypa och forlsjligande repre-
sentationer dven drabbar samhillets eliter, som visserligen #r dver-
representerade i medierna i forhallande till sitt verkliga antal, men ock-
s ofta skildras pa ett stereotypt sitt i genrer som reality-tv och drama.
I en nu nagot alderstigen, mindre studie av hur samhillets eliter skildra-
des i svensk tv kunde man se hur bilden av den ondskefulle kapitalisten
eller den Isjeviickande rikemansfrun var ofta aterkommande klichéer.™
I ett flertal tidigare studier har man ocksi argumenterat for att televi-
sionen priglas av en "medelklassblick” pa viirlden och tillvaron, vilket
saledes skulle forklara varfor bade samhillets eliter och arbetarklassen
stereotypiseras i utbudet.® Frin en amerikansk horisont har forska-
ren Diane Kendall kunnat visa att éverklassen och sambhillets eliter
skildras genom en rad olika sa kallade diskursiva inramningar, av vil-
ken den ondskefulle kapitalisten bara iér en. En annan vanligt forekom-
mande kliché dr den olycklige makthavaren, som trots materiell och
virldslig framgang upplever en existentiell tomhet och meningsloshet
i tillvaron. Men naturligtvis finns ocksa gestaltningar av det glamordsa,
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guldkantade och radikalt annorlunda i det lyckliga fatalets livsstil som
en stark tendens i televisionens gestaltningar.”

Intressant dr ocksd hur medelklassen sjilv forekommer i medierna.
Resultaten fran de empiriska undersdkningarna pa omradet pekar pa
att medierna har tre huvudsakliga budskap om medelklassen. For det
forsta att medelklassen 4r "vi’, den dr "det normala”; medierna, menar
Gregory Mantsios, skapar en "universell medelklass” utan inre motsitt-
ningar dir alla har samma problem, livschanser och férhoppningar. For
det andra skildras medelklassen ofta som "hotad” eller utsatt, krym-
pande och pressad av savil de rika och miktiga, som av samhillets ligre
skikt. Slutligen #r ett tredje budskap om medelklassen i medierna att
den ir annorlunda fran arbetarklassen, bade ekonomiskt och materiellt
men ocksa kulturellt och socialt.”

En forklaring till att medierna ofta utgar fran en medelklassblick
pa virlden kan vara att en bakgrund i medelklassen eller i akademiker-/
hogre tjinstemannafamilj ir mycket vanligare in en bakgrund i arbetar-
klassen bland journalister och andra mediearbetare. Endast en tredje-
del av kiren uppger att de kommer fran en arbetarfamilj och totalt
95 procent av Sveriges journalister #r fodda i Sverige och de flesta dr
uppvuxna i stider, foretridesvis i Stockholm, Géteborg och Malmé.™
Ekonomiskt sett skiljer sig journalister och mediearbetare visserligen
inte pa gruppniva i ndgon hogre utstrickning fran arbetarklassen, men
kulturellt, socialt, ideologiskt och livsstilsmissigt finns distinkta, klass-
betingade skillnader. Detta faktum kan vara en delférklaring till var-
for samhiillsklasser skildras som de gor i medierna. I en studie av BBC
visade till exempel den brittiska forskaren Georgina Born att det bland
nyhetsjournalisterna fanns uppenbara svérigheter att fa kontakt med
personer frin arbetarklassen (for att exempelvis interviua dem), da
journalisternas bakgrund i den ¢vre medelklassen gjorde att inga sida-
na personer aterfanns i deras personliga eller professionella nitverk.?°
[ en studie som vi genomfort av svenska tv-makare som arbetar med att
producera reality-tv kunde vi se en liknande tendens: huvuddelen av
vara informanter i den intervjustudie vi genomftrde (under 2017) kom
frin en medelklassbakgrund, med sma skillnader beroende pa vilken
position man hade inom produktionens hierarki. Studien visade ocksa
att dven om klass ir ett vanligt tema i realityprogram sa fanns en bety-
dande grad av klassblindhet bland producenterna. Det var litt for dem
att tala om — och de gjorde det ofta — mangfald, i bemiirkelsen etnisk
mangfald eller jimstilldhet mellan konen. Det var ocksa viktigt for
dem att efterstriva sidant bade i produktionen (dir de inte lyckats)
och i programmen (dir de lyckats bittre). Diremot hade de generellt
sett svdrare att tala om klass, bide i produktionen och i programmen.
Istillet anviinde de andra ord och kategoriseringar som i relation till
specifika realityproduktioner fungerade som omskrivningar av klass.
Mest forekommande var att tala om "vanliga miinniskor” eller "van-
lisar”. Vanliga minniskor karaktiriserades, enligt producenterna, av att
de finns pa vissa platser (i fororterna, i glesbygden) och att de har en viss
"affektiv stil” (utan sjilvdistans, knasiga, roliga, annorlunda, bjussiga) —
och framforallt av att de inte dr som oss (det vill siga som producenter-
na). De preliminira resultaten fran var produktionsstudie tycks saledes
bekrifta forestillningen om att medieproduktion pa si vis utgir fran en
"medelklassblick” pa virlden.
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De senaste decenniernas snabba utveckling piA medieomradet skulle
dock kunna tinkas ha breddat och férindrat de sitt varpa olika socia-
la grupper representeras i medierna. I viss man #r si ocksa fallet, i och
med nya digitala medieplattformar har det till exempel blivit enkla-
re for personer utanfor medelklassen, eller personer utan professio-
nell medieutbildning, att i nigon mening verka som medieproducenter.
Undersdkningar visar dock att det finns betydande "digitala klyftor”
i det sitt varpa personer fran olika samhillsklasser anvinder dessa
mojligheter. Sidana digitala klyftor kan inte enbart forklaras med till-
gangen till teknologi i olika samhillsklasser eller med att det skulle
finnas betydande kunskapsskillnader i hur man ska anvinda denna
teknologi bland personer fran olika samhillsklasser, utan maste ock-
s forstas utifran andra sociala och kulturella modeller. Ofta har man
i den tidigare forskningen tillgripit analysverktyg och modeller fran de
teorier som utvecklats av Pierre Bourdieu. Ellen Helsper och Bianca
Reisdorf talar om framvixten av en "digital underklass” i Sverige och
pekar pa att klass har blivit en allt starkare faktor for digitalt utanfor-
skap.?’ Martin Danielsson kunde i en avhandling frdn 2014 visa att unga
miin fran arbetarklassen i hogre utstrickning anvinde digitala medier
for underhallning och rekreation, medan vad han kallar de "kulturellt
kapitalstarka” (personer med medel- eller &verklassbakgrund) i hogre
utstrickning anvinde dem strategiskt, exempelvis for lirande, socialt
nitverkande och egen produktion.?? I flera liknande studier av min-
niskors anviindning av digitala och sociala medier har man kunnat se
hur det digitala rummet organiseras efter klassbakgrund, dir personer
fran olika samhillsklasser till stor del anvinder olika plattformar och
tjinster och gor olika saker pa nitet.?® De sociala medieplattformar-
na, genom vilket en stor del av minniskors kommunikation och egna
medieproduktion dger rum, har ocksa i forskningen utpekats som i sig
stratifierade rum. I dessa rum ir inte bara klassmarkorer (utbildnings-
bakgrund, yrke, smakprofil) pabjudna och centrala delar av minnisk-
ors sjilvpresentation, utan klass inverkar ocksa i htjg grad pa vad man
g0r, hur troligt det dr att man sjilv producerar material och laddar upp
och vilken slags material man bade konsumerar och producerar i dessa
miljoer.?

Medelklassblick och symbolisk
utplaning i svensk television

Den generella bild som framkom i foregiende stycke formar en bak-
grund till var egen studie som handlar om svensk television och
klasskildringar i denna. Studien, som kommer att redovisas mer inga-
ende i resten av denna rapport, bestar av en storre kvantitativ under-
sokning av ett representativt urval av tv-sindningar fran de fem storsta
kanalerna i Sverige 2015 (SVTI, SVT2, TV3, TV4 och Kanal 5) samt
mindre kvalitativa delstudier som gor nedslag i enskilda program eller
genrer. Det 6vergripande syftet med dessa undersskningar ir att forsta
hur samhillsklass och klassamhille gestaltas och kommer till uttryck i
den (televiserade) offentligheten i Sverige. I centrum for analysen star
frigan om televisionens tilldelning av rést och erkinnande. Projektet
har ocksa en jimfrande ambition. Den kvantitativa studien utgar frin
samma principer och frigeschema som en liknande underskning av
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den svenska televisionen 1982. Det innebir att vi, for kanalerna SVTI
och SVT2, som existerade vid bada undersskningstillfillena far jim-
forbara data. Vi kan alltsa siiga ndgot om hur representationen av sam-
hillsklasser forindrats mellan de tvad mittillfillena. En mer utforlig
metodbeskrivning finns i Bilaga 1, dir vi ocksa nidrmare diskuterar hur
vi definierat och operationaliserat samhillsklass i undersskningen.

Den mest grundliggande formen av erkiinnande dr uppmirksam-
mandet av nagons existens. For televisionen innebir detta uppvisandet
av eller omnimnandet av nigon i ljud och bild. Den enklaste formen
av erkiinnande som televisionen kan ge till personer ur olika samhills-
klasser #r siledes skildrandet av personer ur dessa samhillsklasser i
olika delar av televisionens utbud. Det forsta vi ska undersdka i den
hir rapporten ir saledes i vilken utstrickning som olika samhillsklas-
ser forekommer i de olika svenska kanalerna och i olika genrer. Tabell
1 visar att den klass som dominerar utbudet i televisionen dr medel-
klassen, 70 procent av de personer som forekom i televisionen under
2015 tillhoérde denna klass. Arbetarklasspersoner utgdr diremot endast
11 procent av de personer som syntes i televisionen under det aktu-
ella dret. Arbetarklassen ir saledes kraftigt underrepresenterad i tele-
visionen i jimftrelse med dess andel av den svenska befolkningen. Mest
sldende #dr dock kanske den kraftiga dverrepresentationen av personer
ur makteliten, vilka utgdr hela 19 procent av personerna i televisionens
utbud, men endast en mycket liten del av befolkningen i sin helhet. De
siffror som presenteras i tabellen ir rensade frin personer som arbe-
tar inom tv-produktionen, s som programvirdar, programledare och
liknande. Om dessa skulle inkluderas i analysen s& 6kar medelklassens
dominans med ytterligare nagra procentenheter.

Tabell 1. De olika klassernas forekomst i svensk
television 2015. | procent.

Arbetarklass 1 40-51 o .

A Den reella storleken pa samhalls-
Mellanskikt 70 29-49 klasserna i Sverige, ungefarlig
Maktelit 19 1-6 uppskattning utifran olika

tillgangliga undersijkningan25

Dessa siffror siger givetvis ingenting om hur personer ur de olika
samhillsklasserna representeras och ger dirmed endast ett partiellt
svar pa fragan om vilket erkiinnande som televisionen ger personer ur
olika samhillsklasser. Siffrorna i sig kan dock anviindas som stéd for att
hivda att arbetarklassen genom televisionen utsitts for vad mediefors-
kare fran USA kallar f6r symbolisk utplining. Begreppet har anvints
av bland andra George Gerbner och Gaye Tuchman, vilka argumente-
rar fOr att en grupps osynlighet i medierna i sig utgor ett férnekade av
denna grupps virde.?® Tuchman diskuterade dock kvinnors osynlighet
i medierna och teorin om symbolisk utplaning har framftrallt anviints
i relation till andra sociala kategorier #n just klass.

I den studie vi gjort kan vi se att i jimforelse med 1982 har kvinnor
fatt betydligt storre utrymme i tv, iven om de #nnu inte har lika stort
utrymme som min. Nir det giller de olika klassernas synlighet har
det dock inte skett nagra férindringar mellan 1982 och 2015 om man
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analyserar tv-utbudet i sin helhet (pa genreniva har det dock skett vis-
sa forindringar som vi kommer att aterkomma till lingre ned). Det
ska dock fortydligas att vi inte foresprakar att samhillsklasserna ska
forekomma i televisionen i enlighet med deras andel av befolkningen
av som helhet. Det finns manga olika anledningar till att tv-utbudet
ser ut som det gor och ett saidant krav bortser fran tv-mediets funk-
tioner och de krav som stills pa tv-mediet. Att personer med medel-
klassbakgrund och personer ur makteliten forekommer ofta i tv hing-
er till exempel samman med att manga tv-program, som till exempel
nyheter och dokumentirer, innehéller medverkande som #r experter,
chefer, foretagsigare eller fortroendevalda politiker och som inte sil-
lan stills till svars for de sitt varpa de utévar makt i samhillet (exem-
pelvis i program som Aktuellt, Uppdrag Granskning, Kalla fakta etc.).
Det ir naturligtvis rimligt att det forhaller sig pa detta vis, dven om det
bidrar till dessa gruppers dverrepresentation i tv-utbudet. Manga yrken
med stor dramatisk potential, som till exempel likare eller poliser, fal-
ler, i det siitt varpa vi definierar klass i den hiir undersskningen, under
"mellanskikt” eller medelklass, vilket ocksa dr en bidragande orsak till
dess dverrepresentation. Detsamma giller f6r manga av de personer
som ir celebriteter och som férekommer i medierna i underhéllan-
de syften, som musiker, singare, skadespelare, artister, dansare och sa
vidare, vilka ofta (men inte alltid) kodas som tillhérande mellanskikt-
et. Samtidigt gar det inte att bortse fran den konsekvens med vilken
arbetarklassen osynliggors i televisionen, 6ver tid och i olika delar av
utbudet. Var undersdkning visar ocksa att arbetarklassen, nir den fore-
kommer oftare ir bifigurer, att den férekommer i vissa speciella genrer
samt dven att personer fran arbetarklassen oftare skildras i historisk tid,
som om arbetarklassen dr nagot som i hgre utstrickning fanns forr i
tiden. Exempel pa detta kan vara dramaserier som Downton Abbey,
vilken skildrar det aristokratiska livet pa ett gods i England kring sekel-
skiftet mellan 1800- och 1900-tal och som har ovanligt manga ledande
karaktirer fran arbetarklassen (tjinstefolk av olika slag). For att kunna
siga mera om televisionens distribution av rost och erkidnnande krivs
alltsa att man tar hinsyn till fler saker dn bara de olika samhillsklasser-
nas forekomst i utbudet.

En intressant dimension att beakta ir i vilka kanaler och genrer som
de olika klasserna forekommer. Aven om det Gvergripande monstret
ser likadant ut i samtliga de undersdkta kanalerna sa finns det ocksa
betydande skillnader. Andelen arbetarklasspersoner #r betydligt ligre i
public service-kanalerna i jimftrelse med de kommersiella kanalerna.
Den kanal med hogst andel arbetarklasspersoner dr TV3 och den med
ligst andel dr SVTI (se tabell 2).

Tabell 2. De olika samhillsklassernas férekomst
i olika svenska tv-kanaler 2015. | procent.

SVT1 SVT2 TV3 TV4 Kanal 5
Arbetarklass 5 5 16 10 10
Mellanskikt 86 69 59 87 77
Maktelit 9 26 25 3 13

Total 100 100 100 100 100
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Genrerepresentationen

Det kan tyckas anmirkningsviirt att public service-kanalerna har en
sa lig andel personer ur arbetarklassen i sitt utbud. SVT skriver pa sin
hemsida att de strivar efter att vara "Hela Sveriges television” och att
"beritta om och skildra Sverige som det ser ut i dag, i all dess mang-
fald”?” Det dr forstas rimligt att fraga sig om man hur man lyckas med
dessa foresatser om personer ur medelklassen tillits dominera utbudet
i den utstrickning som de gor i dag. Nagra forklaringar till att det ser ut
som det gor hittar man om man tittar nirmare pa férdelningen av per-
soner ur olika samhillsklasser inom olika genrer. Det dr nimligen ocksa
s att det ir stora skillnader mellan dels nyheter och faktaprogram och
dels fiktion och dokusipor. Som framgar i tabellen s ir andelen arbe-
tarklasspersoner i nyheter, dokumentirer och faktaprogram enbart 4
procent samtidigt som andelen i tv-drama och film #r 14 procent och i
dokusapor 17 procent. Detta forklarar delvis skillnaderna mellan de oli-
ka kanalerna da det endast dr SVTI, SVT2 och TV4 som sinder nyhe-
ter, samtidigt som andelen dokusapor dr hogst i TV3.

Tabell 3. Samhéllsklassernas forekomst i olika tv-genrer
i svensk television 2015. | procent.

Nyheter Drama Underhéllning Dokusapor
Arbetarklass 4 14 6 17
Mellanskikt 69 73 85 53
Maktelit 27 13 9 30
Total [0[0] 100 100 [0[0]

Uppdelningen i genrer gor det ocksd mojligt att bedoéma i vilken
utstrickning arbetarklassen #r utsatt for symbolisk utplining i tele-
visionen. Det ir for det forsta anmirkningsvirt att det i nyhetsgenren
endast dr fyra procent av personerna som tillhor arbetarklassen. Nyheter
och dokumentirer ér en genre som generellt kan siigas ha hogre kulturell
status in de flesta andra genrer och siffrorna stirker dirmed bilden av att
arbetarklassen som grupp inte erkiinns av televisionen. Att arbetarklas-
sen i hgre utstrickning @n i andra genrer férekommer i dokusapor kan
delvis tolkas pa samma siitt, #iven om en sadan tolkning ir en forenkling.
Det finns de forskare som har tolkat dokusiporna som en breddning av
tv-utbudet och en demokratisering av deltagandet i televisionens pro-
duktion.?® Till viss del stimmer sikert detta men samtidigt finns det
manga forskare som har pétalat att det ocksa finns nagot bekymmersamt
med hur arbetarklasspersoner framstills och de sammanhang de fore-
kommer i niir de deltar i dokusaporna. Reality-tv iri dag den stérsta gen-
ren pa svensk tv, om man inte riknar reklamen som en egen genre, och
innefattar en mingd olika program och subgenrer. Det ir dirfor pro-
blematiskt att uttala sig om reality-tv som en samlad genre. En "subgen-
re” till reality-tv dr vad som i tidigare forskning ofta kallats for uppfost-
rings-tv, det vill siga program som handlar om att f6rindra deltagarna
och som siledes utsitter dem for en rad pedagogiska och ibland forned-
rande moment, ofta i form av en slags lekar och tivlingar. Det #r frimst
kring denna subgenre som analyser av klassgestaltning uppehallit sig.2?
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Den brittiska medieforskaren Nick Couldry har pekat pa hur varje
form av fortryckande system genom historien har behtvt en "teater”.
Och nyliberalismens teater, platsen dir det nyliberala dramat bide spe-
las upp och vinner acceptans och legitimitet ir, enligt Couldry, tele-
visionens realityprogram.’® Ett typexempel pia sidana dimensioner
av denna genre #r de si kallade uppfostringsprogrammen: Lyxfdillan,
Supernanny, Sveriges fulaste hem, Biggest Loser etc. Sidana program
bygger pa konflikten mellan en skétsam, moralisk och rittradig livs-
stil (som representeras av "coacher” och "experter’) 4 ena sidan, och en
misslyckad, omoralisk och grinslos livsstil (som representeras av indi-
vider fran arbetarklassen). Det tillgingliggsrande av ett "bittre liv’ som
dessa program utlovar sina deltagare (och visar for publiken) bygger
pa diskurser om social rorlighet och individens méjligheter att frigora
sig frin sin klassbakgrund genom att folja de rad och tips som sidana
program erbjuder. Samtidigt utgdr de mekanismer for att reproduce-
ra klasskillnader nir moraliserande och forddmande av vissa specifika
levnadsvanor och erfarenheter gors till underhallning och presenteras
i offentligheten.® Programmens narrativ konstrueras lings med denna
konflikt, dir "l6sningen” ir att de "felaktiga” karaktirsdragen reforme-
ras och rensas ut och ersiitts med de gynnade virden som formedlas av
programmens coacher och experter. Den slosaktiga ska lira sig halla i
pengarna, den dverviktiga ska ldra sig att trina, den med ful heminred-
ning ska lira sig en god smak, och s vidare. Detta uttrycker dock inte
enbart ett reformprogram for den enskilde deltagaren, utan iscensit-
ter en samhillsfilosofi som handlar om den enskildes ansvar att lésa
strukturella problem kopplade till klass och till samhillets ojimlik-
heter. Idéer om individualisering och ansvariggtrande #r djupt inbygg-
da i reality-genren, liksom i den nyliberala ideologin som sadan.

Uppfostringsprogram handlar vidare ofta om klass, eller later klass-
konflikter vara i centrum for berittelsen.® En orsak till detta #r att
klassmotsittningar och konflikter som kretsar kring klass 4r en
bekvim genvig till narrativ struktur i avsaknad av traditionella manus.
Konflikter fungerar for att driva berittelser framat, och hirvidlag
anvinds inte sillan konflikter kring klass i dokusipagenren.®® Men i
likhet med hur sidana konflikter ofta kommer till uttryck i dagens
sambhille s& #r de sillan Sppna och artikulerade, utan oversitts eller
omformuleras i termer av moral och individuella egenskaper hos de
"avvikande” individer som ofta stir i centrum for reality-genren, sirskilt
i uppfostrings-tv. Populira program fran de senaste dren, som exempel-
vis Ullared (Kanal 5), Boda Camping (Kanal 5), Sveriges fulaste hem
(TV3), Lyxfillan (TV3), Aldrig mera fet (TV3), Riktiga karlar (TV4),
Chefen undercover (TV4) och minga andra, vittnar om att manga
svenska reality-program pa ett explicit sitt handlar om samhillsklass
och klassrelationer, men ocks4, pa ett sitt som inte beskrivits i tidigare
forskning, om relationen mellan stad och land.

Ett annat exempel pa hur reality-tv handlar om klassrelationer #r
det siitt varpa dess narrativ kan tolkas som en slags modell for, eller
kopia av, det samtida yrkeslivet. Precis som det samtida arbetslivet, i
vilket osikra arbetsférhallanden blir allt vanligare, bygger reality-tv pa
"team-based projects”, flexibilitet och pa att hela tiden 6vervaka, utveck-
la och forfina sina egenskaper och férmagor.®* Reality-tv iscensitter
inte sillan det samtida arbetslivets utsatthet, dd minsta misslyckande
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leder till bestraffningar och/eller uteslutning ur programmet och dir
ohimmad konkurrens rader mellan deltagarna, snarare #n solidari-
tet och gruppidentitet. Det dr ocksa vanligt att centralfiguren i dessa
format #r en auktoritir chef, som styr och stiller dver deltagarna, som
ofta blir ett slags lojala och lydiga "underlydande”. Tavlingsprogram
som Mcdisterkocken pa TV4, dir en rad amatorer tivlar om vem som #r
bist pa att laga mat, eller den amerikanska presidenten Donald Trump
och hans realityprogram The Apprentice kan sigas vara typexempel pa
sadan form av reality-tv.

Ett siitt att ssmmanfatta den dvergripande tendensen under de senas-
te trettio aren ir att beskriva utvecklingen som en slags gettofiering av
tv-utbudet. Samtidigt som arbetarklassen har fitt en relativt stor roll i
reality-genren, har den som noterats ovan, betydligt minskat sin fre-
komst i nyhetsgenren. Olika samhillsklasser upptrider siledes i olika
delar av utbudet, med firre gemensamma arenor dir de mots.*® Exakt
vad det hir beror pa dr svart att utreda men det har formodligen dels
att gora med forindrade styrkeforhallanden i samhillet mellan arbete
och kapital, dels med kommersialisering av tv-mediet. Att arbetarklas-
sen forsvunnit fran nyhets- och faktaprogrammen har sikerligen delvis
att gora med att medierna anpassat sig efter raidande ideologi och ger
stdrre utrymme 4t foretriidare for arbetsgivarsidan. Men det kan ocksa
ha att gora med att medierna ger strre utrymme at olika slags exper-
ter och proffstyckare. Den relativt stora andelen arbetarklasspersoner
i dokusapagenren har i sin tur delvis att gtra med den laga ersiittning
som ges for sadant deltagande och att genren har manga unga deltagare
som #nnu inte etablerat sig pa arbetsmarknaden samt den ovan nimnda
anvindningen av klasskonflikter som narrativ motor i sadana program.
Dokusapor har kommit att bli populira bland tv-bolagen pa grund av
att de ir billiga att producera, till exempel 4r det billigare att rekryte-
ra "vanliga minniskor” dn professionella skadespelare och tv-arbeta-
re.* Qavsett orsakssambanden s 4r skillnaden mellan de sammanhang
och situationer i vilka televisionen visar upp medelklasspersoner och
arbetarklasspersoner stor. Konsekvenserna av detta ir oundvikligen en
skillnad i virdering av samhillsklasserna, som rimligtvis dven har bety-
delse f6r den som tittar pa tv.

Sambhillsklassernas betydelse och vikt i programmen

Som vi sag i fallet med reality-tv, och sirskilt i diskussionen av sa kall-
ade uppfostringsprogram verkar det ocksa finnas olikheter i hur perso-
ner fran olika klasser forekommer i tv och vilken slags subjektivitet de
tillerkiinns. Fragan dr d4 om man kan se nagra systematiska skillnader i
detta avseende i materialet som helhet? Finns det négra allménna skill-
nader niir det giller hur 6ver-, medel- och arbetarklasspersoner skildras
pa tv? Ett villdigt grovt matt pa detta har vi tagit fram genom att koda
varje person som framtrider i vart material utifran den roll som per-
sonen har i programmet och bedomt dess relativa vikt och betydelse
for programmet som helhet. Det vill siga, huruvida en person framtri-
der som programledare eller har huvudrollen i ett drama, jimf6rt med
en statist eller en birollsinnehavare. Analysen visar att av medel- och
overklasspersonerna sa har 66 procent av dessa en "mycket viktig” roll
i programmet, i jimforelse med personer ur arbetarklassen som endast
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spelar en "mycket viktig” roll i 55 procent av de sammanhang som en
sidan person medverkar. Aven om skillnaderna kan tyckas sma sa for-
stirker detta dnda bilden fran tidigare, nimligen att televisionen inte
ger samma erkinnande till personer ur arbetarklassen som till personer
ur de andra samhillsklasserna.

Ratten att tala — avsaknaden av rost

Ett mer konkret sitt att miita skillnader i gestaltning mellan samhills-
klasserna #r att analysera i vilken utstrickning personer ur de olika
samhillsklasserna tillits att tala och vem de tillats att tala till. En saddan
analys visar att personer ur makteliten talar i hilften av de tillfillen
de medverkar pa tv, vilket kan jimftras med arbetarklasspersoner
som endast talar vid 30 procent av de tillfillen som de férekommer
pa nagot sitt i televisionen. Mer intressant blir det vid en analys av hur
talmdnstren ser ut i televisionen, det vill siga, vem som talar till vem
pa tv. DA visar det sig nimligen att det inte endast #r s3 att medel- och
Overklassen talar oftare dn arbetarklassen det #r ocksa si att talord-
ningen oftast gir nerat i samhillshierarkin. Det &r tre gdnger si van-
ligt att en person frin makteliten talar till ndgon ur de andra klasser-
na dn det dr att en arbetarklassperson gor det. Det dr ocksa dubbelt sa
vanligt att en medelklassperson talar till en person ur de andra sam-
hillsklasserna som det #r att en arbetarklassperson talar till en medel-
eller 6verklassperson. Det kan dock tyckas som att dessa resultat inte dr
riktigt rittvisande da de inte tar hiinsyn till att det &verlag medverkar
fler ver- och medelklasspersoner pa tv in vad det medverkar arbetar-
klasspersoner. Dirfor har vi konstruerat ett index som miter i vilken
utstrickning som de olika samhillsklasserna talar till personer ur de
andra klasserna, i relation till deras frekvens i materialet som en helhet.
Detta index #r konstruerat pa sa vis att om en klass talar i en ligre grad
4dn vad de forekommer i utbudet sé ir indexet <l och om klassen talar
i storre utstrickning in vad som kan forviintas utifran deras forekomst
sd dr indexet >1. Tabell 4 visar att bade medelklasspersoner och perso-
ner fran makteliten talar med en frekvens som kan forvintas utifran
deras forekomst i televisionen, samtidigt som arbetarklassen talar min-
dre ofta till personer ur de andra klasserna #n vad som kunde forviintas
utifran hur ofta de férekommer i televisionen.

Tabell 4. Hur ofta talar representanter for de olika samhalls-
klasserna i relation till deras frekvens i materialet som helhet?

Arbetarklass 0,55 Inter-klass-index. <1 = klassen talar i en lagre grad

an vad de forekommer i utbudet. >1 = klassen talar i
Mellanskikt 108 stérre utstrackning &n vad som kan forvantas utifrén
Maktelit 099 deras férekomst.

Att personer ur arbetarklassen i stérre utstrickning &n personer ur
de andra sambhillsklasserna framtrider i televisionen utan att tala, och
att de sillan talar uppét i samhillshierarkin, visar pa arbetarklassens
avsaknad av rost i televisionen. Att ha en rdst, att ges tillfille att tala
och bli lyssnad p3, dr centralt for att en person ska kunna delta som en
fullvirdig medlem i samhillet. Egenskapen att ha en rost dr en viktig
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aspekt av att erhalla erkéinnande frin en annan person eller frin sam-
hillet som helhet. Att televisionen inte ger rist at personer ur arbetar-
klassen visar saledes aterigen pa bristen av erkinnande som television-
en ger personer ur arbetarklassen. I televisionens fall handlar det rent
konkret om att ge personer en plattform att tala fran, att lata personer
ur olika samhillsklasser fa tala sjilva om sig och sin situation. Men det
handlar ocksi om tillhandahallandet av berittelser frin personer med
olika livserfarenheter och sociala identiteter. Televisionen visar sig dock
inte kunna erbjuda nigon av dessa méjligheter at personer ur arbetar-
klassen.

Moijligheten att ha en egen "rost” dr alltsd distribuerad lings med
klasslinjer, detsamma giller f6r mojligheten att tala ver klassgriinser,
som ocksa f6ljer en strikt hierarkisk struktur. Men &ven pa andra sitt
finns systematiska skillnader i hur de olika klasserna framtrider i tele-
visionen. Vi har brutit ut allt fiktionsmaterial i studien, det vill siga de
langfilmer och dramaserier som sindes pa svensk television under 2015,
och undersokt hur personer fran olika samhillsklasser gestaltas i detta
material. Aven hir kan man se tydliga skillnader mellan samhillsklas-
serna i materialet. For det frsta #r det vanligare att arbetarklassen skild-
ras i fiktionsprogram eller i dramatiserad form #n att de forekommer
"som sig sjilva”. Arbetarklassen utgdr 8 procent av personerna som ftre-
kommer pa tv i icke-dramatiserad, medan de utgdr 15 procent av per-
sonerna i film och drama. For medelklassen finns ingen sadan skillnad
mellan olika typer av tv-material, medan makteliten férekommer oftare
"som sig sjilva” in i dramatiserad form i fiktionsprogram. Det ir forstas
inte litt att veta hur en sidan skillnad ska tolkas. En méjlig konsekvens
av en sadan gestaltning i televisionen #r dock att arbetarklassen i ligre
utstrickning betraktas som nagot som finns pa riktigt, medan "verkliga”
minniskor blir detsamma som personer ur medel- eller Sverklassen.

En annan intressant aspekt av fiktionsprogrammen ir att personer
fran olika samhillsklasser skildras mer eller mindre positivt, med mer
eller mindre narrativ komplexitet och pa ett mer eller mindre nyanse-
rat sitt i dessa program. Det ir exempelvis vanligare att personer frin
arbetarklassen skildras som onda, medan medelklasspersoner och per-
soner ur makteliten oftare ir goda, i de fall som en konflikt mellan "ont”
och "gott” dr av betydelse fr berittandet. En annan systematisk skill-
nad mellan klasserna ir att personer fran 6ver- och medelklassen oftare
gestaltas med en tydlig malsittning, alltsd att de drivs av ambition att
genomfora ett specifikt projekt av nagot slag, in personer fran arbetar-
klassen. I de fall som sddana narrativa processer finns med i fiktions-
programmet, alltsi att genomftrandet av ett specifikt "projekt” eller
dylikt dr av betydelse i handlingen, #r det ocksa vanligare att éver- och
medeklasspersoner till sist och slutligen lyckas med "projektet”, #n vad
det ir i de fall da personer fran arbetarklassen gestaltas med ett projekt
eller en tydlig ambition som driver berittandet. Vi undersdkte ocksa
hur sociala relationer gestaltas bland personer frin olika samhillsklas-
ser. Ocksa hir finns tydliga skillnader: 6ver- och medelklassen gestaltas
oftare med starka och betydelsefulla sociala relationer, exempelvis till
vinner, familjemedlemmar, barn, ilskare/ilskarinnor och arbetskam-
rater. Dessutom #r 6ver- och medelklassens sociala relationer, i de fall
de forekommer, av storre betydelse f6r narrativet som sidant i drama-
serierna och filmerna, in vad arbetarklassens sociala relationer r.
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Avslutning: Den symboliskt
utplanade arbetarklassen

ARBETARKLASSEN
AR KRAFTIGT UNDER-
REPRESENTERAD
OCH TILL OGH MED
OSYNLIGGIORD

Vi har i denna rapport visat hur personer fran olika samhillsklasser
gestaltas och representeras i svensk television, samt, genom utblickar
pa tidigare forskning, pekat pa att liknande tendenser aterfinns i andra
medier och att det sitt varpa samhillsklasserna gestaltas har ett stort
matt av historisk kontinuitet. En sadan undersskning blir relevant mot
bakgrund av begreppen rést och erkinnande och vi har argumenterat
for att gestaltningen av samhillsklasserna bade aterspeglar och ir med
och skapar och forstirker radande maktforhallanden i samhillet.

Resultaten fran denna undersdkning visar att medelklassen domi-
nerar medierna, och att arbetarklassen #r kraftigt underrepresenterad
och till och med osynliggjord. Resultaten visar vidare pa skillnader i
hur de olika samhillsklasserna gestaltas. Vi har sett att det finns syste-
matiska skillnader i hur olika samhiillsklasser gestaltas pa tv. Ju hégre
upp i klasshierarkin en person befinner sig desto stirre betydelse och
vikt tillerkéinns personen i friga, desto mer tillats personen tala och
desto mer nyanserat skildras personen i fraga, till exempel i avseende
pa sociala relationer och familjeband. Satillvida bekriftar denna studie
resultat fran tidigare forskning som pekat pa osynliggtrande och sym-
bolisk utplaning av arbetarklassen i medierna. Vidare har vi sett att sa
kallad reality-tv ger dramatisk form till dominerande ideologier som pa
samma gang exploaterar klass (exempelvis for att skapa narrativ dra-
matik) och samtidigt fornekar eller undertrycker fragan om klass och
klasskonflikter. For att aterviinda till den fraga som stilldes inlednings-
vis, utifrain Owen Jones diskussion om nedsittande representationer
av den brittiska arbetarklassen, har vi visat att det finns en liknande
logik i Sverige. Inte minst i manga reality-program gestaltas personer
fran arbetarklassen pa ett stereotypt, nedsittande och hanfullt sitt, som
exempelvis Goran Erikssons respektive Anja Hirdmans studier och var
egen forskning om programmet Riktiga karlar (TV4) har kunnat visa.
De sitt varpa bade arbetarklassen och samhillets eliter (ibland) skildras,
ger stdd for uppfattningen om att medierna utgar fran en medelklass-
blick pa virlden, dir det som ir "annorlunda” eller avvikande utifrin en
sadan blick ocksa anses vara intresseviickande och underhallande.

Vi har ocksa kunnat se att gestaltningarna av klass i tv uppvisar en
relativt hog grad av stabilitet dver tid. De olika samhiillsklasserna fore-
kommer i ungefir lika hog utstrickning i televisionens utbud i dag som
var fallet for 35 ar sedan. Det dr intressant med tanke pa att de stora for-
dndringar som medielandskapet genomgitt i dvrigt, och med tanke pa
att forekomsten av andra grupper (exempelvis kvinnor) blivit betydligt
mer jaimlik under samma tidsperiod. Samtidigt har vissa tydliga forind-
ringar kunnat skdnjas, den mest betydande ir att klasserna ir betydligt
mer "segregerade” i televisionens genresystem i dag in vad som var fallet
for 35 ar sedan, dir arbetarklassen i det nirmaste forsvunnit fran tele-
visionens mer "seri¢sa” genrer (nyheter och faktaprogram) och istillet
huvudsakligen iterfinns i film, drama och reality-program.
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De resultat vi redovisat i rapporten kan belysa orsakerna till att per-
soner fran arbetarklassen tenderar att inte i lika htg grad som personer
med annan klassbakgrund anvinda medier, sirskilt inte sa kallat infor-
mationstita medier (dagspress, tv- och radionyheter etc).>” Personer
fran arbetarklassen tenderar att i surveyundersskningar i htgre grad in
andra instimma i pastaenden av typen "det mesta i nyhetsmedierna ir
inte relevant f6r mig”* Avsaknaden av representation i medierna kan
rimligtvis leda till en (berittigad) kinsla av osynliggtrande som i sin tur
kan ligga till grund for ett avstandstagande frin medierna. En nyligen
genomford studie fran Storbritannien bekriftar ocksa detta genom att
visa att personer fran arbetarklassen ofta upplever en kiinsla av att vara
forbigangna och icke-existerande i mediala och politiska diskurser, vil-
ket forfattaren menar bor frstas som en bakgrund till savil framvixten
av hogerpopulism som till utgangen av folkomréstningen om det brit-
tiska EU-medlemskapet sommaren 2016.*

Som vi skrev inledningsvis kan osynliggtrande, avsaknad av rost
och erkinnande bidra till att férhindra samhillelig forindring, de kan
blockera formeringen av klassidentitet och minska arbetarrérelsens
mojligheter att organisera sig och formera sig for politisk kamp. En friga
som denna rapport reser ir siledes vad dagens svenska arbetarrorelse
gor pa detta omrade. Som vi sag inledningsvis har kampen f6r rést och
erkinnande historiskt varit en viktig friga for arbetarrorelsen; hur ska
denna kamp f6ras i dag, med vilka medel och pa vilka arenor? Fran ett
medievetenskapligt perspektiv finns det inga givna svar pa dessa fragor,
men det finns méjlighet att siga nagot om vilka olika slags insatser som
finns att tillga och om forutsittningarna for att dessa ska lyckas.

En tinkbar forklaring till det sitt varpi samhillsklass och klass-
sambhiille skildras i medierna och som presenterats i tidigare forsk-
ning fokuserar pa igarforhillanden. Den ekonomiska eliten kontrol-
lerar merparten av samhillets kommunikationsinfrastruktur, vilket
konstateras i bland annat Sigurd Allerns bidrag till denna rapport-
serie.*® Agarklassens virldsbild och perspektiv, liksom dess politiska
och ideologiska preferenser skulle saledes vara det som forklarar varfor
sambhiillsklasserna representeras som de gor i medierna. For arbetar-
rorelsens representanter bor det da vara av intresse att forsoka begrinsa
dgarklassens inflytande dver medierna och att frimja ett medieland-
skap som i storre utstrickning priglas av mangfald och oberoen-
de. Public service-medierna ir som vi visat i den hiir rapporten ingen
garant for perspektiv som gynnar arbetarklassen, och arbetarklassen #r i
hog grad osynliggjord i public service-tv. Icke desto mindre finns det en
mojlighet till ett mer mangfacetterat medielandskap i public service-
medierna. Det ir for det forsta viktigt att se till att public service-bolagen
foljer sindningstillstanden och vad som dir stipuleras om att program-
innehallet ska "spegla forhallanden i hela landet och den variation som
finns i befolkningen” ¥ men det gar ocksa att tinka sig kompletterande
modeller f6r att finansiera och frambringa public service-funktioner,
till exempel genom sa kallade public service-fonder som #r ppna att
anvinda for att finansiera produktioner #ven av andra bolag &n SVT
och SR eller genom att hitta nya sitt att stodja grisrotsmedier av olika
slag. Tviirtemot raidande marknadsliberala tendenser pa medieomradet
finns det darfor skil att forsvara och bygga ut public service-mediernas
mandat. Majligtvis bér ocksa public service-modellen utstrickas till
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andra medieformer #n bara etermedierna, detta mot bakgrund av
pressens kris och framvixten av nya digitala medier. Hur de stora tek-
nikfSretagen, som i snabb takt nirmar sig en oligopolliknande situation
pa en global marknad f6r digital kommunikation och marknadsféring,
skall hanteras ir en ddesfraga for samhillet, och hir bor arbetarrorel-
sens partier och organisationer ha en genomtinkt hillning och verka
internationellt for att dstadkomma en utveckling pa detta omrade som
gynnar mangfald och for majligheter for progressiva roster att na ut. Ett
sitt att begriinsa kapitalmaktens inflytande ir forstés att arbetarrorel-
sen blir mer drivande i att sjilv bygga upp, dga och férvalta medier: tid-
ningar, etermedier och digitala medier kan, i htgre utstrickning dn vad
som ir fallet i dag, drivas av rorelsens egna organisationer, pa egen hand
eller i samarbete med andra.

Betydelsen av dgarforhallanden ir dock en forklaringsmodell som
langtifran ger hela bilden till varfér mediernas innehall ser ut som det
gor. Det saknas tydliga svar om pa vilket sitt mediernas gestaltning-
ar paverkas av igarforhillandena, annat dn genom chefstillsittningar
och &vergripande prioriteringar i produktionen. For att forsta varfor
mediernas representationer ser ut som de gor krivs dven teorier om
och empiriska undersdkningar av mediernas organisatoriska aspek-
ter. Hur fungerar redaktionellt arbete, vilka genrekonventioner styr
produktionen, hur formas och reproduceras ideal om professionalitet
och objektivitet inom journalistiken, och s vidare, och vilken paverkan
har detta pa hur klasserna skildras i medierna? Aven hir har arbetar-
rorelsen och dess foretridare en mojlighet att paverka gestaltningarna,
till exempel genom att sprida andra beriittelser #n de giingse, att belysa
konsekvenserna av férment neutrala normer och ideal for journalistisk
gestaltning och genom att arbeta med opinionsbildning och agitation,
vilket pa sikt kan skapa nya genrer och former for berittande.

Slutligen har man i den tidigare forskningen pa omradet ocksa till-
gripit individuella férklaringsmodeller, vilka fokuserar pa mediepro-
ducenters och journalisters egna klassbakgrunder. I en rad studier har
man kunnat visa att lejonparten av de som arbetar i medierna sjil-
va har en medelklassbakgrund vilket ocksa kan tinkas ligga till grund
for det sitt varpa samhillsklasser och klassamhillet representeras och
gestaltas i medierna. Hir aligger det arbetarrérelsen att, via exempel-
vis egna folkhogskolor erbjuda journalistiska utbildningar och andra
medieutbildningar, samt att politiskt verka fér en bred rekrytering till
universitet och hogskolor, for att fi en storre spridning i de personers
klassbakgrunder vilka arbetar i de svenska medierna. Eftersom den
svenska arbetarklassen i jimforelse med befolkningen i helhet har en
storre andel kvinnor och personer med utlindsk bakgrund ir detta en
malsittning som ocksa stddjer andra politiska mal om tkad mangfald
inom medierna.

Oavsett politiska 1sningar ir bilden som tecknats i den hir rapport-
en dyster for de som inser att symboliska uttryck har konsekvenser
for reella maktforhallanden i samhillet. For de som vill se en progres-
siv samhillsutveckling och en omfordelning av samhillelig makt och
samhiilleliga resurser #r resultaten som redovisats ovan daliga nyhet-
er. Klassamhiillets mediala anatomi kiinnetecknas av osynliggrande,
symbolisk utplaning och av en medelklassblick pa tillvaron, av vilken
klassblindhet ir en konsekvens. Medelklassens dngslan och drémmar
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fyller medierna, medelklassminniskor ges en plattform att tala utifran,
och deras oro och férvintningar pa tillvaron bekriftas, samtidigt som
de vardagliga och existentiella problem som f6ljer med en arbetarklass-
tillvaro hanteras och diskuteras pa andra arenor, om Sverhuvudtaget.
Det dr dags att lata de tystade rosterna ljuda i medierna och att se verk-
ligheten fran andra perspektiv.
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Bilaga 1: Unders6kningens
bakgrund och upplaggning

Huvuddelen av de resultat som har presenterats i rapporten kommer som redan
namnts fran forskningsprojektet Klass pa TV. Projektet bestar av en storre kvanti-
tativ understkning av ett representativt urval av tv-sandningar fran de fem storsta
kanalernai Sverige 2015 samt mindre kvalitativa delstudier som gér nedslag i vissa
enskilda program eller genrer. Det 6vergripande syftet med dessa undersskningar
ar att forstd hur samhallsklass och klassamhalle gestaltas och kommer till uttryck i
den (televiserade) offentligheten i Sverige.

Projektet har ocksa en jamforande ambition. Den kvantitativa studien utgar fran
samma principer och frageschema som en liknande undersokning av den svenska
televisionen 1982. Det innebar att vi, for kanalerna SVT1och SVT2, som existerade
vid bada undersokningstillfallena far jamférbara data. Vikan alltsé saga ndgot om
hur representationen av samhallsklasser forandrats mellan de tva mattillfallena.

Resultatdiskussionen bygger huvudsakligen pa den kvantitativa innehalls-
analysen, &ven om ocksa vissa resultat frén de kvalitativa analyserna tas upp.
Principerna for en innehallsanalys &r enkla: ett antal variabler och variabelvarden
stalls upp pé forhand (likt frégor i ett frdgeschema) och en grupp av kodare tittar
sedan péa textmaterialet och "svarar” pa fragorna. | vart fall var vi fem kodare som
arbetade med materialet. P4 s& s&tt kan stora textméangders innehall och form-
massiga strukturer beskrivas och kartlaggas pé ett enkelt s&tt. Aven om angrepps-
sattet lampar sig bast for det manifesta innehallet i texter, kan dven det latenta,
eller outsagda i texter kategoriseras, raknas och kartlaggas med denna metod, till
exempel genom indikatorer av olika slag.

Det empiriska underlaget f6r undersokningen ar 1000 timmar programmaterial
frén SVT1, SVT2, TV3, TV4 och Kanal 5 &r 2015 och en sekundaranalys av 300
timmars programmaterial frén 1982. Kodschemat bestar av 60 variabler. Kodning-
en gick till s att inspelningen stoppades var tionde minut och att de personer som
var i bild vid detta tidsutsnitt kodades i enlighet med kodschemat. Personer som
forekommer i tv &r alltsd studiens analysenhet, medan tidsutsnittet &r studiens
urvalsenhet. Kodningen har dock skett med programmet som kontext och vi har
ocksa kodat for kanal, genre, produktionsland och andra liknande bakgrunds-
faktorer vid kodningen av varje person. Férdelen med att ha tidsutsnitt (istéllet for
till exempel program) som urvalsenheter &r att man far en helhetsbild av television-
ens innehall som sadant, det vill saga att &ven reklaminslag, mellanprogram, halldor
och dylikt kommer med i analysen och att man pa sé satt fangar in den flodeslogik
som praglar tv-tittandet. Analysens tillvagagéngssatt liknar med andra ord det satt
varpa manniskor vanligtvis tittar pa tv. Den insamlade datan har slutligen viktats
med publikdata fran MMS (det foretag som ansvarar for publikmatningar av svensk
television) vilket innebar att utbud som manga tittat pa ges stérre tyngd i resultaten
och vice versa.

Kodschemat kretsar, som ndmndes ovan, huvudsakligen kring personerna
som forekommer i televisionens utbud. Dessa personer har kategoriserats utifrén
variabler som kon, alder, forekomstsatt, betydelse i programmet, etc. De viktigaste
variablerna &r dock de som kretsar kring samhéallsklass. Klassforstaelse som
vi anvander i studien ar en kombination av marxistiska och weberianska

perspektiv, men tyngdpunkten ligger pa att operationalisera klassposition genom
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personernas stallning i produktionen och deras relation till produktionsmedlen.
Ett sddant perspektiv resulterar vanligtvis i en sé kallad tvaklassmodell i vilken
"arbetare” och "kapitalister” blir de tvd huvudsakliga klasserna: de som lever av
att sélja sin arbetskraft & ena sidan och de som lever av andras arbete eller pa
forrantat kapital & den andra. En sédan tvéklassmodell implicerar ocksa ett anta-
gonistiskt forhallningssatt mellan de bada klasserna, vilkas intressen &r objektivt
motstridiga. Det &r naturligtvis uppenbart att en séddan grov indelning &r otillrécklig
for att fullt ut forsté klassamhallets dynamik. Det finns en rad "mellanliggande”
positioner mellan arbetare och kapitalister. Tvé exempel kan vara & ena sidan de
olika funktionarer till kapitalet, som vd:ar, chefer, forman, vilka ar vanligt fore-
kommande och & andra sidan "professionella”, som lakare, jurister, forskare och
dylika, vilka genom en viss professionstillhdrighet kan skapa sig en relativ autonomi
inom det kapitalistiska produktionssattet och ett visst inflytande éver andra i
produktionen. Vi har darfor pa ett ganska pragmatiskt satt valt att arbeta med tre
klasskategorier: social elit, medelklass/mellanskikt och arbetarklass.

For att tydliggtra innebdrden av dessa klasspositioner har vii kodschemat en
figur, som ser ut sahar:

Figur 1. Inflytande dver sin egen och andras situation i
produktionen. Modell ur kodschemat fér studien Klass pa TV.

Har inflytande odver-... sin egen situation andras situation
Arbetarklass Litet Inget
Medelklass/Mellanskikt Nagot Litet
Social elit Stort Stort

Den sociala eliten definieras saledes som personer vilka har betydande in-
flytande Gver bade sina egna och andras livsomstandigheter, genom sin position i
produktionen. Kapitalister av olika slag, som lever pa forrantat kapital och andras
arbete ar den viktigaste gruppen inom denna sociala elit. Denna kategori inklu-
derar dock ocksé hogt uppsatta politiker (exempelvis regeringschefer) samt hogt
uppsatta chefer och professionella, som exempelvis vd:ar for stora féretag. En
s&dan bred definition har férvisso vissa problem, kodningen kan bli problematisk i
fall som exempelvis regeringschefer vilka representerar arbetarrérelsens partier,
vilka foretrader en politik som (&tminstone ibland) &r fundamentalt motsatt till den
kapitalistiska klassens intressen. En statsminister som Stefan Léfven (till yrket
svetsare, utan formell utbildning) kommer i var studie att kodas i samma kategori
som personer som Peter Wallenberg eller Antonia Ax:son Johnson. Det &r alltsa
positionen inom maktstrukturen i ett kapitalistiskt samhalle som blir avgérande for
hur kodningen genomf&rs och de problem och begransningar som detta medfor
maéste hallas i minnet vid lasningen av studiens resultat, dven om vi tanker oss att
operationaliseringens férdelar 6vervéager.

Mellanskiktet definieras som anstallda professionella och chefer - kapitalets
funktionarer, vilka har vissa mgjligheter att utva makt 6ver andra och sin egen
livssituation — men ocksa manniskor som ar anstéllda for att administrera kapital-
makten pa en lagre niva. Mellanskiktet har, i jamforelse med de sociala eliterna,
relativt ringa mojligheter att paverka andras situation. Mellanskiktet har dock, i
jamforelse med arbetarklassen relativt omfattande majligheter att paverka sina
egna levnads- och arbetsvillkor, till exempel i att avgéra hur arbetsprocessen ska
vara organiseras och var och hur arbetet ska utféras.

De ovan beskrivna operationaliseringarna av samhallsklass betyder att de
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tre klasspositionerna definieras pé ett relativt brett s&tt. | behandlingen av datan
har vi darfor valt att, nar det &r motiverat, narmare analysera de olika klassernas
sammansattning. Detta mojliggors av det faktum att kodschemat inkluderaren
variabel som sé&rskiljer mellan 46 olika arbetsomraden och en annan variabel som
anvander Statistiska centralbyréns SEI-index for att sarskilja olika strata inom de
tre breda klasserna.

Vid kodningen har klassposition framst operationaliserats genom yrke och
position i yrket. | vissa fall har man &ven kunnat avgéra klassposition utifran andra
egenskaper &n yrke, till exempel tillgéng till kapital eller dylikt. Det &r enklare an vad
man kan tro att identifiera yrke och position i yrket fér medverkande i televisionen,
ofta anges det direkt och inte s&llan framkommer det pa andra s&tt (exempelvis
genom vad personen gor eller att den bar en viss uniform eller liknande). Hela 76
procent av personerna i urvalet kunde kodas i enlighet med yrke, och 80 procent
kunde kodas i en klassposition.

En viktig aspekt av innehallsanalyser &r frdgan om samkodning. Eftersom
varje enskilt "svar” pa kodschemats fragor registreras av en manniska finns alltid
utrymme for saval spretande tolkningar, misstag och glidningar ver tid. Ju storre
materialet och kodargruppen &r desto storre blir risken for sddana felaktigheter. For
att varja sig frén dessa risker bor man vidta en rad atgarder, vilket vi ocksé gjorde i
arbetet med den har undersokningen. Varje variabel och det s&tt pa vilket den ska
kodas beskrevs i en omfattande kodarmanual, hela kodargruppen fick utbildning i
denna manual, kodningen genomférdes sommaren 2015 och kodargruppen traffa-
des dé flera génger varje dag for att diskutera problematiska fall och samkoda delar
av materialet for att pa satt se att samstammighet radde. Dessa insatser bar frukt
och vid de test for s kallad interkodarreliabilitet som genomférdes visade sig alla
variabler utom en (som darmed har uteslutits) halla en tillracklig tillforlitlighet.*2

De samband som redovisas i rapporten har alla testats for signifikans genom ett
s kallat chi-tva-test och har befunnits vara signifikanta (p<0.001).

VARFOR TV?

Varfor vélja att studera televisionen i en rapport av det har slaget? Det finns en
forestallning om att internet har férandrat medielandskapet pa ett sddant satt att
de gamla massmedierna har spelat ut sin betydelse och att internet har évertagit
televisionens roll som det medium som vi dgnar mest tid t att konsumera varje
dag. Det stammer ocksa visserligen att internetanvandandet stadigt ¢kar, men

det betyder inte att de traditionella massmedierna som radio och tv har margina-
liserats. Det beror dels pa att den totala medieanvandningen har 6kat, men ocksa
p& att manga anvander sig av internet for att titta pa tv och lyssna pa radio. Enligt
Mediebarometern tittade 81 procent av befolkningen pa tv en genomsnittlig dag
under 2016, via olika plattformar som traditionell tv, smarta tv-apparater, datorer,
surfplattor och mobiltelefoner.® Enligt MMS tittade svenskarna i genomsnitt pa tv
148 minuter om dagen. Har skiljer det sig dock betydligt mellan olika &ldersgrupper
ochigruppen 15-24 &r tittas det i genomsnitt endast 55 minuter om dagen pé tv.**
En annan forestéllning ar att tv- och medielandskapet i sin helhet har fragmentise-
rats i sddan utstrackning att mediekonsumtionen har blivit fullstandigt individuali-
serad. Det stdmmer givetvis att bade tv- och medieutbudet i stort har 6kat och att
mediekonsumenternas uppmarksamhet darmed sprids 6ver ett stérre antal kanaler
an tidigare. Fortfarande &r det dock s& att de fem storsta kanalerna i Sverige till-
sammans har 63 procent av tittartidsandelen, det vill séga att bland det omfattande
kanalutbudet som finns tillgangligt i Sverige i dag sa koncentreras var uppmark-
samhet till 2/3 till enbart fem kanaler. P& internet &r tittarvanorna dessutom annu
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mer koncentrerade och SVT tillsammans med TV4 stér dar for 90 procent av det
material som strommas.*

Mot bakgrund av detta finns det, som vi ser det, atminstone tre skl att valja att
studera televisionens texter for att forsta hur erké&nnande och rést distribueras
bland representanter for de olika samhallsklasserna genom medierna i dag. For
det forsta hanger det samman med tv-publikens storlek och sammansattning. Att
studera televisionens innehall och det satt varpa samhallsklasser och klassamhallet
gestaltas i just televisionen innebér att studera ett material som konsumeras av
manga och av heterogena publiker. Det innebar & ena sidan att televisionens
gestaltningar av klass troligtvis har stérre verkningsgrad, att de i hégre grad an
mycket annat mediematerial kan tankas vara med och forma méanniskors forsta-
elser av klass i allmanhet, av personer frén olika samhéllsklasser och av klass-
samhadllet i Sverige. Relaterat till den forsta punkten sé &r det, for det andra, rimligt
att tanka sig att televisionens texter skapas med intentionen att kunna na "alla”.
Televisionens texter och dess produktion styrs alltjamt av en broadcast-logik, trots
forekomsten av nischkanaler och tkad segmentering. Kulturella uttryck och berat-
telser som konsumeras av manga och som produceras for att uppskattas av stora
och heterogena publiker, kan inte i alltfor hog grad utmana utan snarare uttrycka,
bygga pa och bekréfta forestallningar, tankar och idéer som delas av de flesta.
Tv-innehallet férmedlar en bild av vad som existerar, vad som &r viktigt, vad som &r
ratt och vad som ar gott; de ger vid handen vilka forestallningar som ar vedertagna,
och de anger ramar fér vad som blir tdnkbart i det samhalle dar de publiceras.
Systematiska studier av televisionens samlade utbud kan darfér séga ndgot om
dominerande forestéallningar, ideologier och myter om klass och om klassamhéllet.
Slutligen &r televisionen en bra plats att studera distributionen av rést och erkan-
nande eftersom dess utbud praglas av stor heterogenitet. Har finns en rad olika
genrer och kulturella uttryck representerade, materialet ar producerat vid olika
tidpunkter och i olika nationella och kulturella kontexter. Att analysera televisionen
- snarare an till exempel dagspressen - ppnar saledes for en rad intressanta
jamforelser och kontrasteringar.



KATALYS NO 42 - ARBETARKLASSENS SYMBOLISKA UTPLANING | MEDELKLASSENS MEDIER

Noter

Owen Jones, Chavs: The Demonization of the Working Class (2011).

Stina Bengtsson, Medielandskap och mediekultur: en introduktion till medie-
och kommunikationsvetenskap (2017). Manuel Castells, Communication Power
(2013). Des Freedman, The Contradictions of Media Power (2014).

David L. Altheide and Robert P. Snow, Media Logic, (1979). Stig Hjarvard,

The Mediatization of Culture and Society, (2013).

Nick Couldry, Media Rituals: A Critical Approach (2003).

Rosemary Crompton, Class and Stratification (2008). Andrew Sayer,

The Moral Significance of Class (2005).

Nancy Fraser, "From Redistribution to Recognition? Dilemmas of Justice in
a "Post-Socialist” Age.", New Left Review, nr 1,1995, s. 68-93. Axel Honneth,
The Struggle for Recognition: The Moral Grammar of Social Conflicts (1996).
Mats Jénsson och Pelle Snickars (red.) Medier och politik. Om arbetar-
rérelsens mediestrategier under 1900-talet, (2007).

Peter Beharrell, Bad News. Vol. 1 (1976). Greg Philo, Really Bad News (1982).
Edward S. Herman and Noam Chomsky, Manufacturing Consent: The Political
Economy of the Mass Media (1988). Robert W. McChesney, Rich Media, Poor
Democracy: Communication Politics in Dubious Times, (1999). Robert W.
McChesney, Digital Disconnect: How Capitalism Is Turning the Internet against
Democracy, (2013).

Lance W. Bennett, News: The Politics of lllusion, (2016). Robert M. Entman,
Projections of Power: Framing News, Public Opinion, and U.S. Foreign Policy,
(2004). Robert M. Entman, 'Framing Bias: Media in the Distribution of Power’,
Journal of Communication, nr. 1, 2007, s. 163-173.

Richard Butsch, "A Half Century of Class and Gender in American TV
Domestic Sitcoms”, Cercles, nr. 8, 2003, s. 16-34. Dallas W. Smythe,

"Reality as Presented by Television”, The Public Opinion Quarterly, nr. 2 1954,
s. 143-156. Sven Ross, Samhidillsklasser i TV-Fiktion: Social position och
kulturellt utrymme, (1988).

Heather E. Bullock, Karen Fraser Wyche och Wendy R. Williams, "Media
Images of the Poor”, Journal of Social Issues, nr. 2, 2001, s. 229-246. David
Hesmondhalgh, (2018), "How Media Production Can Help Explain the Media's
Failure to Represent the Working Class”, | June Deery och Andrea Press,
Media and Class.

Imogen Tyler, "Chav Mum Chav Scum'’ Class Disgust in Contemporary
Britain”, Feminist Media Studies, nr. 1, 2008, s. 17-34. Nick Couldry (2011),
“Class and Contemporary Forms of ‘Reality’ Production, or Hidden Injuries of
Class”, | Helen Wood och Beverly Skeggs, Reality Television and Class,

s. 33-44.

Goran Eriksson, "Ridicule as a Strategy for the Recontextualization of the
Working Class”, Critical Discourse Studies, nr. 1, 2015, s. 20-38.

Anja Hirdman, "The Passion of Mediated Shame: Affective Reactivity and
Classed Otherness in Reality TV", European Journal of Cultural Studies, nr. 3,
2016, s. 283-29¢6.



KATALYS NO 42 - ARBETARKLASSENS SYMBOLISKA UTPLANING | MEDELKLASSENS MEDIER

20

21

22

23

24

25

26

27
28
29

30

31

32

33

Sven Ross (1994), "Foretagare i TV-Fiktion: skurkar eller forebilder”, i Hans
de Geer (red.), Skapare, skojare och skurkar, s. 233-254.

Samantha A. Lyle, "(Mis)Recognition and the Middle-Class/Bourgeois

Gaze: A Case Study of Wife Swap”, Critical Discourse Studies, nr. 4, 2008, s.
319-330.

Diana Kendall, Framing Class: media representations of wealth and poverty in
America, (2011).

Gregory Mantsios, Media Magic: Making Class Invisible, (2003).

Monika Djerf-Pierre (2007), "Journalisternas sociala bakgrund”, i Kent Asp
(red.), Den svenska journalistkdren.

Georgina Born, Uncertain Vision: Birt, Dyke and the reinvention of the BBC,
(2004).

Ellen J. Helsper och Bianca C. Reisdorf, "The Emergence of a 'Digital Under-
class’ in Great Britain and Sweden: Changing Reasons for Digital Exclusion”,
New Media & Society, nr. 8, 2017.

Martin Danielsson, Digitala distinktioner: Klass och kontinuitet i unga méns
vardagliga mediepraktiker, (2014).

Boyd, Danah (2013) "White flight in networked publics? How Race and
Class Shaped American Teen Engagement with Myspace and Facebook.” |
Lisa Nakamura och Peter A. Chow, Race dfter the Internet, s. 203-222. Stina
Bengtsson, "Digital distinctions: mechanisms of difference in digital media
use”, MedieKultur: Journal of media and communication research, 2015, s. 30-
48.

Zizi Papacharissi, "The virtual geographies of social networks: a comparative
analysis of Facebook, LinkedIn and ASmallWorld", New Media & Society, nr.
1&2, 2009. Michael Forsman, Duckface/Stoneface. Sociala medier; onlinespel
och bildkommunikation bland killar och tjejer i drskurs 4 och 7, (2014).
Uppskattningarna bygger pa Géran Ahrnes undersokning fran ar 1992 och
Mattias Bengtssons undersokning fran 2008. De anvander dock olika matt
for att undersoka den svenska klasstrukturen.

George Gerbner och Larry Gross, "Living With Television: The Violence Pro-
file”, Journal of Communication, nr 2,1976, s. 172-194. Gaye Tuchman, "The
Symbolic Annhilation of Women by the Mass Media”, i Gaye Tuchman (red.),
Hearth and Home: Images of Women in the Mass Media (1978), s. 3-38.
https://www.svt.se/omoss/var-roll/

Anita Biressi och Heather Nunn, Reality TV. Realism and Revelation (2005).
Laurie Ouellette och James Hay, "Makeover Television, Governmentality
and the Good Citizen”, Continuum, nr. 4, 2008, s. 471-484. Gareth Palmer
(2004), "Class and Transformation in Lifestyle Television”, i Sue Holmes och
Deborah Jermyn (red.), Understanding Reality Television, s. 173. Beverley
Skeggs, "The Moral Economy of Person Production: The Class Relations of
Self-Performance on 'reality’ television”, The Sociological Review, nr. 4, 20009,
s. 626-644.

Nick Couldry, "Reality TV, or the secret theater of neoliberalism”, Review of
education, pedagogy, and cultural studies, nr 3, 2008, s. 3-13.

Anita Biressi och Heather Nunn (2008), "Bad Citizens: The Class Politics of
Lifestyle Television”, i Gareth Palmer (red.) Exposing Lifestyle Television: The
Big Reveal, s. 15-24.

Nick Couldry (2011, "Class and Contemporary Forms of 'Reality” Production,
or Hidden Injuries of Class”, i Helen Wood och Beverly Skeggs (red.), Reality
Television and Class, s. 33-44.

Helen Wood och Beverley Skeggs (red.), Reality Television and Class (2011).



KATALYS NO 42 - ARBETARKLASSENS SYMBOLISKA UTPLANING | MEDELKLASSENS MEDIER

34
35

36

37

38

39

40

4

42

43

44
45

Mark Andrejevic, Reality TV: the Work of Being Watched, 2004.

Peter Jakobsson och Fredrik Stiernstedt (2017), "Ghettos and Gated
Communities in the Social Landscape of Television: Representations of Class
in 1982 and 2015", i Michael Wayne och Deirdre O'Neill (red.) Considering
Class: Theory, Culture and the Media in the 21st Century.

Francois Jost (2011), "When Reality TV is a job”, i Marwan M. Kraidy och
Katherine Sender (red.), The Politics of Reality Television: Global Perspectives,
s. 31-43.

Josefine Sternvik och Ingela Wadbring (2010), "Nyhetsvanor: en klassfraga”,
i Maria Oskarson, Mattias Bengtsson, Tomas Berglund (red.), En fraga om
klass - levnadsforhdllanden, livsstil och politik, s. 148-159.

lan Hargreaves och James Thomas, New News, Old News (2002).

Lisa Mckenzie, "It's Not Ideal”: Reconsidering ‘anger’ and ‘apathy’ in the Brexit
Vote among an Invisible Working Class’, Competition & Change, 2017.

Sigurd Allern, "Mediekapitalet. Agarskap, kontroll och ideologisk hegemoni i
svenska nyhetsmedier” (2018).

"Tillstand for Sveriges Television AB att sanda tv och sokbar text-tv 2014-
2019".

De test som anvandes var Fleiss Kappa, Cohens Kappa och Krippendorffs
Alpha. Den genomsnittliga interkodarreliabliteten med Krippendorffs Alpha
var 0.770 (H: 939, L: 687).

Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2010-2016, (2016).

MMS Arsrapport 2016, (2016).

Ibid.



KATALYS.

www.katalys.org

Klass i Sverige

Rapport 1: Klass, identitet och politisk mobilisering
Rapport 2: Arbetarlitteraturen och klassamhéllet
Rapport 3: Arbetarklassens symboliska utplaning

i medelklassens medier



